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   :مقدمة 

 

هما من أهم الأدوات الرقمية   (SEO) وتحسين محركات البحث  (SEM) التسويق عبر محركات البحث 
الحكومية لتعزيز الظهور الرقمي والوصول إلى جمهورها المستهدف بكفاءة.  التي تعتمد عليها المؤسسات 

وية، مما يساعد على زيادة  تحسين ترتيب المواقع الحكومية في نتائج البحث العض SEO تتيح تقنيات 
على الإعلانات   SEM ات والخدمات للمواطنين بسهولة. بالمقابل، تعتمد تقنيات الزيارات وتقديم المعلوم

عة لتحسين الظهور في نتائج البحث، مما يعزز من الوصول السريع إلى الجمهور المستهدف في  المدفو
 .أوقات معينة 

زمة لإتقان تقنيات تحسين  د المشاركين بالمعرفة والمهارات اللايهدف هذا البرنامج التدريبي إلى تزوي
الرقمي للجهات  ، لتعزيز الظهور (SEM) والتسويق عبر محركات البحث  (SEO) محركات البحث 

سيركز البرنامج على استعراض أحدث الأساليب والاستراتيجيات في   .الحكومية وتحقيق أهدافها التسويقية 
ى حالات عملية واقعية، وتدريب المشاركين على استخدام الأدوات والتقنيات  هذا المجال، وتطبيقها عل

 .الزيارات والتفاعل مع الجمهور  ن ترتيب مواقعهم على محركات البحث وزيادة عدد اللازمة لتحسي 

 

   هداف الورشة:أ

 

 فهم آليات عمل محركات البحث وكيفية ترتيب نتائج البحث.  •

 ( على الصفحة وخارجها. SEOث )إتقان تقنيات تحسين محركات البح •

 ( وإدارة الحملات الإعلانية. SEMالتعرف على استراتيجيات التسويق عبر محركات البحث ) •

 لكلمات المناسبة للمحتوى الحكومي. تحليل الكلمات المفتاحية واختيار ا •

 قياس وتحليل أداء الحملات التسويقية وتحسين محركات البحث.  •

 . ية متكاملة للجهات الحكوميةتطوير استراتيجية تسويق رقم •

 تطبيق المعرفة المكتسبة في تحسين الظهور الرقمي وزيادة التفاعل مع الجمهور.  •

 

 

 : الورشةمحتويات 

 

 ل: م الأواليو

 SEMو   SEOفي تقنيات   همقدم 

 .وأهميتهما في التسويق الرقمي الحكومي  SEMو  SEOتعريف  •

 .وعة الفرق بين نتائج البحث العضوية والإعلانات المدف •

 .في المؤسسات الحكومية  SEMو   SEOأمثلة على نجاح تطبيق  •
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 :اليوم الثاني

 الأساسيات والتطبيقات   :(SEO)تحسين محركات البحث 

 .استراتيجيات تحسين ترتيب المواقع الحكومية في نتائج البحث  •

 .كيفية اختيار الكلمات المفتاحية المناسبة والمحتوى الجذاب  •

 .الأساسية   SEOورش عمل لتحسين المواقع باستخدام تقنيات  •

 :اليوم الثالث

 الحملات المدفوعة   :(SEM)التسويق عبر محركات البحث 

 .على محركات البحث   SEMكيفية تخطيط وتنفيذ حملات  •

 .لتحقيق نتائج فعالة  Googleاستراتيجيات استخدام إعلانات  •

 .في التسويق الرقميدراسة حالات عن نجاح الحملات المدفوعة  •

 

 :اليوم الرابع

 SEMو  SEOتحليل الأداء وتحسين استراتيجيات 

 .لمواقع وحملات التسويق عبر محركات البحث أدوات التحليل لقياس أداء ا •

 .كيفية تحسين الاستراتيجيات بناءً على النتائج والتقارير  •

 .ورش عمل لتحليل أداء المواقع وتطبيق التحسينات  •

 

 :اليوم الخامس

 وتطوراتهما المستقبلية  SEMو  SEOالتحديات والفرص في  

 .في القطاع الحكومي SEMو  SEOالتحديات الشائعة في تطبيق  •

 .كيفية التكيف مع التغييرات المستمرة في خوارزميات محركات البحث  •

 .تطوير خطط عمل لتحسين الأداء الرقمي المستدام في المؤسسات الحكومية •

 

 

 أساليب التدريب : 
 

                      . قاشات مفتوحة لتحليل وجهات النظرن •

                     .دراسة حالات  •

 . قصص وأمثلة واقعية  •

         . لشخصيةالتمارين واختبارات ا •

 . العصف الذهني  •

 . تكليف المتدربين بمشروعات جماعية أو فردية  •

 . ربط المحتوى بتجارب مألوفة •


